Mycket snack kring mun-till-mun-pr

Intresset fér USA-trenden
"buzz marketing”, s
kallad mun-till-mun-
marknadsféring, Skar
stort dven i Sverige.

Utdver nystartade
Buzzador, som DI skrev
om i fredags, ar allt fler
svenska foretag aktiva
inom omradet.

"Vi ser att marknaden for
'buzz’ och *word of mouth’
marketing vixer enormt i
Sverige. Vi startade vért fore-
tag 2003 och bara under
forra dret vixte vi med over
100 procent”, sidger Gabriel
Sundqvist, vd och grundare
av Pronto Communical.inns.

Foretaget arbetar med
strategisk radgivning och
genomforandet av aktivite-
ter,

Men till skillnad frén ny-
startade Buzzador ligger inte
fokus pi en portal pd internet,
dirintresserade fir registrera
sig.

Jobbar via ndtverk

“Nej, men dven vi involverar
folk i varumarken. Vi jobbar
med ett ndtverk med ett dttio-
tal kommunikatorer, som
hjalper oss med olika projekt.
Framst jobbar vi med ndjes-
industrin, med film och
musik”, siger Gabriel
Sundqvist.

Aven Yodla ir ett ny-
startat svenskt foretag som
Jjobbar med mun-till-mun-
marknadsforing. Aven detta
foretag skiljer sig en del frén
till exempel Buzzador och
Pronto,

*Vi dr fyra som arbetar i
foretaget och alla dr studen-
ter frin Lunds universitet. Vi
borjade pd universitetets in-
kubator Venturelab, men nu
ar vi redo att g ut med kon-
ceptet pd bred front™, siger
Jenny Nystrom, en av del-
dgarna bakom Yodla.

Pa vig att
Hittills har man jobbat lokalt
i Malmo med nigra mindre

kunder for att testa arbets-
metoden,

"Det hirirett nytt fenomen
som ar oerhort effektivt. Dar-
for ska vi expandera verk-
samheten, for vi ser att in-
tresset vixer kraftigt”, siger
Jenny Nystrom.
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Di FAKTA

W Buzz marketing &r en metod
dar man skapar intresse genom
att sprida kunskap och infor-
mation via okonventionella
kanaler och alternativa medier.



